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Sa er @koKalvekampen

Af Finn Strudsholm, SEGES
@ ducenter fordelt pa fem
teams konkurrerer fra 1.

juni og et ar frem om at saenke
kalvededeligheden i deres besaet-
ninger. Du kan felge deres resulta-
ter og tiltag pa Facebook.

30 okologiske malkepro-

Det er de fem radgivningskontorer
Syddansk @kologi, Jysk @kologi, Heden
og Fjorden, Vestjysk og AgriNord, som
keemper mod hinanden.

Hvert kontor har udnavnt en team-
leder, som har etableret et team med
seks okologiske malkeproducenter fra
omradet.

De forste resultater

Allerede fer sommerferien - nar juni
maned er gaet - regner SEGES de forste
resultater ud. Og det giver en forste
maling pa, hvor godt holdene har klaret
den forste etape.

Efter hvert kvartal kdres et team som
kvartalets vinder. Her teeller det med,
hvor fa kalve teamet har mistet, men
ogsa, om der er lavet handlingsplaner
i besztningerne, og hvor aktiv teamet
har vaeret pa Facebook

Aktiviteter pa Facebook

Der bliver skrevet om resultaterne

fra @koKalvekampen, blandt andet
her i @kologisk Nyhedsbrev og andre
landbrugsmedier. Men ud over det vil
projektet ogsa afpreve, hvor godt det
virker, at kommunikere resultater og
aktiviteter pa Facebook.

DE FEM TEAMS

Hvert team har selv valgt et navn,
og de fem teams, som dyster mod
hinanden, er som folger:

e Jysk Elite Kalv

¢ Hedekalvene

* Syddansk Go’e Qkokalve

¢ Bomstarke Qkokalve Nord
® Vakstjysk Kalv

SEGES har derfor lavet en speciel
Facebook-side for @kokalvekampen (- find
den ved at soge pa "@koKalvekampen”).
Pa @koKalvekampens side kan man folge,
hvordan det gar de enkelte teams, hvem
der forer konkurrencen og selvfelgelig blive
inspireret af kalvefaglige nyheder. Alle —
ogsa interesserede udenfor teamsene - kan
felge den abne Facebook-side. Desuden
bliver der lavet lukkede grupper pa Face-
book for hvert team. Formalet med dem er
atsikre et feelles rum, hvor tiltag, staldtips,
diskussioner, opmuntringer m.v. kan deles
inden for teamet.
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SEGES harlavet en
speciel Facebook-side for
©Okokalvekampe.

Teamledere samlet hos LMO i Soften til kick-off for @koKalvekampen.
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